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Marka Krakdw - rzecz cenna i wymagajaca kontroli. System Koordynacji Promocji, a tym samym
dziatania stuzace wizualnej promocji miasta, byty tematem posiedzenia Komisji Kultury i Ochrony
Zabytkow.

Zagadnienia strategii promocyjnej miasta dotyczacej wydarzen kulturalnych przedstawita
Monika Chylaszek - Dyrektor Wydziatu Komunikacji Spotecznej, ktéra na poczatku prezentacji
podkreslita, ze trudno promowac wydarzenia kulturalne i réwnoczesnie promowac miasto przy
pomocy kultury. Wymaga to pewnej dyscypliny, jezeli chodzi o jednolito$¢ przekazu. Niezwykle
istotnym, wrecz kluczowym jest dziatanie zgodne z Systemem Koordynacji Promocji (SKP),
ktérego trzema gtéwnymi funkcjonalnosciami sa: zbieranie danych o planowanych
wydarzeniach kulturalnych, ktére majg potencjat wizerunkowy dla miasta, weryfikacja dziatan
promocyjnych pod katem miejskiego systemu identyfikacji wizualnej oraz obrandowania
wydarzen (wykorzystanie np. systeméw wystawienniczych). - Wydarzenia, ktére stuza
wizerunkowej promocji miasta muszg by¢ tak oznaczone, aby mieszkancy nie mieli watpliwosci,
ze sg to wydarzenia miejskie, na ktére Miasto przeznaczyto srodki z budzetu - podkreslata
dyrektor Chylaszek i informowata, ze od czasu wdrozenia SKP weryfikacji pod kagtem zgodnosci z
systemem wizualizacji miasta zostato poddanych juz 38 tysiecy projektéw. Co ciekawe w 2017
roku byt to jeden projekt, w 2022 - 8106. Wszystko wskazuje na to, ze rok 2023 zakohczy sie
jeszcze wiekszg iloScig zweryfikowanych projektéw. Oczywiscie uzyta identyfikacja wizualna jest
zalezna od wysokosci wsparcia finansowego udzielonego przez miasto - moze to by¢ tylko
metka z logo miasta, albo ramka, czy bardzo silnie zauwazalne brandowanie. Dyrektor Wydziatu
Komunikacji Spotecznej zwrdcita rowniez uwage na dziatania wizerunkowe miasta, ktére
polegaja na zgrupowaniu tematéw, nalezacych do podobnego obszaru aktywnosci. | tak na
przyktad kampania , Krakéw w formie”, posiadajgca swdj wtasny brand, ma zachecac krakowian
do ruchu i aktywnosci fizycznej - ma w swojej ofercie rodzinne biegi, maratony, nauke ptywania
na desce itp. Podobnie kampania ,Krakdéw w dobrym klimacie” - promujgca proekologiczne
postawy, czy ,Krakdéw wszechswiat mozliwosci”. Wprowadzenie Systemu Koordynacji Promocji z
pewnoscig pozwala pokazac rozlegty mecenat miasta, a w konsekwencji promowac Krakdéw,
jako miasto kultury.

Komisji Kultury i Ochrony Zabytkéw Rady Miasta Krakowa pozytywnie zaopiniowata projekt
uchwaty w sprawie ustalenia nowego brzmienia statutu Muzeum Historii Fotografii im. Walerego
Rzewuskiego w Krakowie, w celu przekazania do uzgodnienia z Ministrem Kultury i Dziedzictwa
Narodowego (druk nr 3665). Dyrektorka Wydziatu Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Katarzyna
Olesiak poinformowata, ze zmiana statutu wynika z wygaszenia dziatalno$ci muzealnej MuFo w
starej Strzelnicy przy ul. Krélowej Jadwigi 220 - w planie jest powstanie Domu Krakowskiego
Sportu - i podkreslita, ze MuFo zintensyfikuje swoje dziatania w przestrzeniach muzealnych na
ulicy Rakowickiej i J6zefitdw. Cztonkowie Komisji pozytywnie zaopiniowali takze projekt uchwaty
w sprawie zwiekszenia dotacji podmiotowej miejskim instytucjom kultury (druk nr 3672).
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