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Jak reklama wptywa na dzieci - wyktad i warsztaty
2024-01-27

Dzis, 27 stycznia Centrum Mtodziezy oraz Dzielnica | Stare Miasto zapraszaja rodzicow na wyktad
»Mamo, kup mi to! - jak reklama wptywa na dzieci i mtodziez”, a mtodziez miedzy 11 a 19 rokiem zycia
na warsztaty ,,Czy reklama na Ciebie dziata? - techniki wptywu spotecznego w reklamie”. Poprowadazi je
dr hab. Katarzyna Stasiuk z Instytutu Psychologii Stosowanej U]J.

Wyktad dla rodzicéw odbedzie sie dzi$, 27 stycznia, w godz. 10.00-13.00 w budynku Centrum
Mtodziezy przy ul. Krupniczej 38 (sala Kina Studyjnego PARADOX). Wstep wolny! Obowigzujg
zapisy pod adresem promocja@cmjordan.krakow.pl (organizatorzy zapraszajg rodzicéw na
wyktad takze w towarzystwie dzieci w wieku 4-10 lat - w trakcie wyktadu bezptatnie zajma sie
nimi animatorzy. Przy zapisie nalezy poda¢ informacje, czy bedzie potrzebna opieka dla dziecka
oraz w jakim jest wieku).

Tematyka wyktadu: podatnos¢ dzieci i nastolatkdw na wptyw spoteczny, product placement,
guerilla marketing, ambient media - nowe formy reklamy, marketing sensoryczny, czyli reklama
360 stopni, nieuswiadamiany wptyw reklamy - techniki wptywu w reklamie, negatywne
konsekwencje reklamy - stereotypy, zagrozenie samooceny, niezdrowe nawyki, pozytywne
konsekwencje reklamy - rozrywka i edukacja.

Réwniez dzis, 27 stycznia w budynku Centrum Mtodziezy przy ul. Krupniczej 38 (sala 109, |
pietro) odbedg sie warsztaty dla mtodziezy w dwéch grupach wiekowych:

e godz. 14.00-16.00 (grupa 11-14 lat)
e godz. 16.00-18.00 (grupa 15-19 lat).

Wstep wolny! Obowigzujg zapisy pod adresem promocja@cmjordan.krakow.pl.

W czasie warsztatow uczestnicy dowiedzg sie, jakie sg mechanizmy oddziatywania reklam.
Nauczj sie, jakich technik wptywu spotecznego uzywajg twércy reklam i sami sprébujg je odkry¢
w réznych reklamach. Sprébuja tez oceni¢ wptyw reklamy nie tylko na decyzje konsumenckie,
ale tez na funkcjonowanie psychiczne i spoteczne jej odbiorcéw.

Tematyka warsztatéw: dlaczego mtodzi ludzie to wazna grupa docelowa dla twércéw reklam,
reklama 360 stopni - nowe formy i kanaty reklamy, jak firma Koral zarobita na lodach Ekipy? -
skuteczni nadawcy reklam, psychologia w reklamie - techniki perswazji w reklamie,
nieuswiadamiany wptyw reklam - czy reklama podprogowa dziata, negatywne i pozytywne
konsekwencje reklamy.

Prowadzgca: Katarzyna Stasiuk - doktor habilitowany psychologii, adiunkt w Instytucie
Psychologii Stosowanej Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie. Jest cztonkiem Komisji
Psychologii Polskiej Akademii Nauk. Ukonczyta tez studia podyplomowe Prawo Wtasnosci
Intelektualnej na Uniwersytecie JagielloAskim. Specjalizuje sie w psychologii spotecznej i
psychologii zachowan konsumenckich. Ostatnio jej zainteresowania koncentrujg sie gtdwnie na
zagadnieniach zwigzanych z zwigzanych ze zréwnowazong konsumpcjg. Zajmuje sie takze
zagadnieniami z pogranicza psychologii i prawa - zwigzanym z problemem nieuczciwych dziatan
marketingowych i nieuczciwej konkurencji (jest ekspertem w sprawach sgdowych z tych
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obszaréow).

Jest zaangazowana w realizowanie polskich i miedzynarodowych grantéw (granty Narodowego
Centrum Nauki, granty European Institute of Technology) dotyczacych zachowan
konsumenckich zwigzanych z konsumpcjg zywnosci. Autorka i wspétautorka kilkudziesieciu
artykutéw z obszaru psychologii spotecznej i konsumenckiej oraz ksigzek ,,Psychologia
konsumenta” i ,Psychologiczne aspekty spostrzegania ekspertéw”. Cztonek Polskiego
Stowarzyszenia Psychologii Spotecznej i Sustainable Consumption Research and Action
Initiative. Ma wieloletnie doswiadczenie praktyczne w prowadzeniu jakosciowych i iloSciowych
badan rynku. Jest réwniez w procesie certyfikacji z terapii poznawczo-behawioralnej (Instytut
Poznawczy w Krakowie).

Organizatorzy wydarzenia: Centrum Mtodziezy im. dr. H. Jordana w Krakowie oraz Dzielnica |
Stare Miasto.
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