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Uchwata zawiera szereg zapiséw dotyczacych zasad prowadzenia dziatalnosci handlowej i ustugowej na
terenie parku kulturowego. Na mocy zapiséw zabroniony jest handel i ustugi w bramach, przejsciach i
przejazdach do budynkéw. Nie mozna tez wystawia¢ towaréw przed budynkami i na elewacjach.
Dopuszczalny jest handel obwozny, ale tylko i wylacznie certyfikowanymi obwarzankami krakowskimi,
pamiatkami zwiazanymi z Krakowem lub jadalnymi kasztanami. Moze sie on odbywa¢ w wyznaczonych
miejscach i za zezwoleniem zarzadcy drogi (ZDMK) lub Gminy Miejskiej Krakow, oraz tylko na stoiskach,
ktérych forme i kolorystyke zaakceptowato miasto.

Zabronione sg tez gtosniki, lasery, wyswietlacze, neony i lasery - stowem wszystko to, co
emituje obraz, dzwiek i Swiatto do przestrzeni publicznej. Uchwata zakazata tez podswietlenia
obiektéw Swiattem innym niz biate lub zblizone do biatego w witrynach, oknach, bramach,
przejsciach i przejazdach. To samo dotyczy podswietlania okien powyzej parteru. Nie mozna tez
ograniczac transparentnosci przeszklen lokali - za wyjatkiem trwania remontu oraz
umieszczania szyldu (o ile jest to jedyny szyld) i informacji o godzinach otwarcia, ptatnosciach
kartami, ochronie i monitoringu, sprzedazy lub wymianie - przy czym nie mogg one zajmowac
powierzchni wiekszej niz 20 proc. przeszklenia.

Uchwata zagwarantowata obecnos¢ na Rynku krakowskich kwiaciarek. Dopuszczalne s3 tez
wystepy artystéw publicznych - jesli te odbywaja sie na terenie drég publicznych to wymagajag
one zezwolenia zarzadcy drogi, a na pozostatych terenach - zawarcia umowy z gmina.

Informacje dla artystdw mozna znalez¢ tutaj.

Z Krakowa - dzieki zapisom uchwaty - znikneli tez przebierahcy reklamujgcy konkretne lokale
czy ustugi. Kostiumy, ale tylko te zgodne z tradycja kulturowa Krakowa, mogg prezentowac
osoby przy wejsciu do lokalu czy budynku. Nie wolno juz prowadzi¢ sprzedazy ,z reki”. Z
przestrzeni publicznej wyeliminowano rozdawanie ulotek z niemoralnymi tresciami. Zakazano
tez reklamowania imprez, towardw i ustug przez nagabywanie oraz prowadzenia dziatalnosci
sprzecznej z moralnoscia publiczng w lokalach gastronomicznych, kulturalnych i rozrywkowych.

Park Kulturowy Stare Miasto - zasady prowadzenia dziatalnosci handlowej i
ustugowej - broszura informacyjna


https://www.bip.krakow.pl/?dok_id=73405
http://www.tcpdf.org

