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Decydowanie sie optaca!
2014-05-05

Trwa kampania informacyjno-promocyjna Krakowa zachecajaca wszystkich, ktérzy mieszkaja lub pracuja
w naszym miescie do rozliczania sie z podatku PIT na jego terenie, a takze zapraszajaca krakowian do
zaangazowania sie w opracowanie budzetu obywatelskiego.

Kampania sktadacd sie bedzie z dwdéch komplementarnych przekazéw - czesci podatkowe;j
bedzie towarzyszy¢ hasto: ,,Ptac¢ i decyduj", a czesci budzetowej: ,,Decyduj, to sie optaca".

Kampania bedzie realizowana w dwéch turach i w oparciu o dwie wzajemnie uzupetniajace sie
idee: zachete do rozliczania sie z podatku PIT na terenie Krakowa oraz zachete do
zaangazowania sie w opracowanie projektu budzetu obywatelskiego. Ich wspoétzaleznos¢ wynika
stad, ze wyzsze wptywy do budzetu miasta z tytutu odprowadzanego podatku od osdb
fizycznych stwarzajg szanse na to, aby w przysztosci zwiekszata sie pula srodkéw
wydatkowanych w formule budzetu obywatelskiego (w drodze konsultacji z mieszkahicami,
ktérzy wskazujg i wybierajg przedsiewziecia, ktére majg zostac zrealizowane). Towarzyszgce
kampanii hasta - ,Ptac¢ i decyduj" oraz ,,Decyduj, to sie optaca" - majg zwroci¢ uwage krakowian
na fakt, ze - po pierwsze - wybér miasta, na terenie ktérego rozliczymy sie z podatku PIT, to
bardzo wazna decyzja, ktéra wptynie na to, jak bedzie nam zyto sie na co dzien, a po drugie, ze
skoro przekazujemy juz czes¢ swoich pieniedzy do miejskiej kasy warto zaangazowac sie we
wspoétdecydowanie o tym na co zostang przeznaczone.

Decyzja podatkowa ma znaczenie

W Krakowie ok. 25% wszystkich dochodéw miasta stanowig wptywy finansowe z tytutu podatku
dochodowego od 0s6b fizycznych (PIT). Wskazanie w zeznaniu podatkowym naszego miasta
przez kazdga kolejng osobe powoduje, ze do miejskiej kasy wptywajg dodatkowe Srodki, dzieki
ktérym moga by¢ np. realizowane nowe inwestycje. Dla zobrazowania sytuacji warto
przypomniec, ze koszt jednego, trzycztonowego, niskopodtogowego tramwaju NGT 8 (w 2013 r.
zakonhczyta sie dostawa 24) wynosi blisko 10 min zt - to réwnowartos¢ kwoty, ktéra wptywa do
kasy miasta z rozliczeh ponad 694 podatnikéw. Koszt jednego automatu Krakowskiej Karty
Miejskiej z funkcjg zaptaty za bilet kartg zblizeniowg (w ubiegtym roku w Krakowie rozpoczeto
montaz 20) kosztowat miasto 125 tys. zt - to réwnowartos¢ podatku PIT ponad 83 krakowian. W
2013 r. zrealizowano réwniez | etap remontu gtéwnego ciggu komunikacyjnego ul.
Nowosadeckiej oraz ul. Beliny-Prazmowskiego. Przebudowa od ul. Dauna do ul. Wtoskiej
kosztowata miasto ponad 729 tys. zt, natomiast remont od ul. Grochowskiej do ul. Brodowicza
wynidst 600 tys. zt. Catkowity koszt, jaki poniosto miasto w zwigzku z tg inwestycja to 1,329 min
zt - rownowartos¢ kwoty, ktéra wptywa do kasy miasta z rozliczenh blisko 900 podatnikéw.

Zgodnie z prawem (w przypadku podatku PIT) miejscem rozliczania sie osoby fizycznej jest
wtasciwy Urzad Skarbowy wedtug miejsca zamieszkania podatnika w ostatnim dniu roku
podatkowego. Oznacza to, ze aby ptaci¢ podatki w Krakowie wcale nie trzeba by¢ w nim
zameldowanym - wystarczy mieszka¢ w Krakowie. Dodatkowo, zmiana urzedu skarbowego jest
bardzo prosta. W okresie rozliczen podatkowych wystarczy podac¢ w formularzu PIT krakowski
adres zamieszkania oraz wskazac¢ dane wtasciwego urzedu skarbowego. Poza okresem
rozliczeh, w kazdej chwili mozna réwniez wypetni¢ jednostronicowy formularz ZAP-3, ktéry
dostepny jest na stronie internetowej Ministerstwa Finanséw lub w kazdym urzedzie
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skarbowym.
Zaproponuj, zagtosuj, zdecyduj

Budzet obywatelskito narzedzie, ktére pozwala mieszkahcom decydowac o wydawaniu Srodkéw
Zz budzetu miasta. W drodze konsultacji spotecznych wskazujg oni wtasne propozycje na
zagospodarowanie srodkdw publicznych, ktére potem sg poddawane pod gtosowanie. Projekty,
ktére zyskujg najwiekszg sympatie mieszkancéw (najlepiej odpowiadajg ich potrzebom) sg
nastepnie realizowane w ramach srodkéw pochodzacych z budzetu obywatelskiego.

W 2013 r. w Krakowie zostat przeprowadzony program pilotazowy, w ramach ktérego
mieszkancy czterech dzielnic naszego miasta (I, IV, VIi VII), wskazywali zadania do realizacji na
taczng kwote ok. 350 tys. zt. W tym roku formuta budzetu obywatelskiego bedzie wdrazana juz
w petnym wymiarze - na poziomie ogdlnomiejskim oraz dzielnicowym, we wszystkich

18 dzielnicach Krakowa. Krakowianie zdecydujg na co zostanie wydanych 4,5 min zt - 2,7 min zt
bedzie przeznaczone na zadania o charakterze ogdélnomiejskim, czyli dotyczace potrzeb
mieszkahcéw wiecej niz jednej dzielnicy, natomiast 1,8 min zt zostanie wydane na zadania
dzielnicowe (mieszkancy kazdej dzielnicy wskaza do zrealizowania projekty o tgcznej wartosci
100 tys. zt).

Jedna kampania i dwa przekazy

Pierwsza tura kampanii, ktéra potrwa do 30 kwietnia br., bedzie realizowana w oparciu o dwa
przekazy - zachete do rozliczania sie z podatku PIT na terenie Krakowa (ten element bedzie
wtedy najmocniej akcentowany) oraz zaproszenie do zaangazowania sie w opracowywanie
budzetu obywatelskiego Krakowa. W przestrzeni miejskiej pojawia sie plakaty, billboardy i
citylighty z hastem: ,Pta¢ i decyduj". W tym samym czasie krakowianie bedg rowniez zachecani
do tworzenia (na poziomie ogélnomiejskim i dzielnicowym) list z propozycjami projektéw, ktére
chcieliby zrealizowa¢ ze Srodkéw budzetu obywatelskiego, a ktére zostang pdzniej poddane pod
gtosowanie. Mieszkahcy otrzymajg takze ,,ogdélnomiejska" ulotke z podstawowymi informacjami
dot. budzetu obywatelskiego, a w ramach kazdej dzielnicy kolportowane bedga ulotki
informacyjne sprofilowane pod katem lokalnych potrzeb mieszkahcéw.

W drugiej turze (1 wrzesdnia - 5 pazdziernika) przekaz kampanijny skupi sie juz wytgcznie wokét
tematyki budzetu obywatelskiego. Krakowianie beda zapraszani do wziecia udziatu

w gtosowaniach, w ktérych sposréd zaproponowanych przez nich wczesniej projektéw zostang

wytonione te, ktére zyskajg najwieksze poparcie i zostang ostatecznie realizowane ze sSrodkow

budzetu obywatelskiego. W tym czasie planowana jest réwniez emisja spotéw kampanijnych w
telewizji autobusowej BUS TV oraz zamieszczenie tematycznych reklam w lokalnej prasie.

Dodatkowo,przez caty czas trwania kampanii na miejskiej stronie internetowej bedg aktywne
dwie zaktadki tematyczne - www.krakow.pl/podatki oraz www.budzet.krakow.pl. W pierwszej
znajdg sie szczegotowe informacje dotyczgce tego co i jak zrobi¢, by méc odprowadzac podatek
w Krakowie oraz dane kontaktowe krakowskich urzedéw skarbowych, a w drugiej szczegétowy
harmonogram dziatah i spotkah zwigzanych z opracowywaniem budzetu obywatelskiego,
doktadna instrukcja dotyczgca tego jak przygotowac wniosek, ktéry chcemy poddac pod
gtosowanie oraz jak i gdzie go ztozy¢. Najswiezsze informacje zwigzane z pracami nad
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budzetem obywatelskim beda tez publikowane w serwisie spotecznym Facebook, na profilu:
»,Budzet obywatelski miasta Krakowa" (www.facebook.com/budzet.krakow).

Warto doda¢, ze tegoroczna akcja informacyjno-promocyjna zachecajgca do rozliczania sie z
podatku PIT na terenie Krakowa bedzie juz trzecim tego typu przedsiewzieciem realizowanym
przez miasto - w 2012 r. kampania byta prowadzona pod hastem ,Krakéw - tu ptace podatki", a
motywem przewodnim akcji w 2013 r. byto hasto: , Ulokuj swéj podatek w Krakowie".

Koncepcje graficzng tegorocznej kampanii opracowata agencja kreatywna ADHEADS sp. z 0.0., a
za jej realizacje odpowiada MYLED sp. z o.0.
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