Podsumowanie i ocena kampanii
»sRowerem do pracy, czyli dom, rower, praca...i tak w kétko”
(edycja z2020r.)

Czwarta edycja kampanii ,Rowerem do pracy, czyli dom, rower, praca...i tak w kétko”
rozpoczeta sie w potowie czerwca 2020 r., tj. ze znacznym opdznieniem z uwagi
na wybuch pandemii COVID-19, a zakonczyta z ostatnim dniem lutego 2021 r.

Do akcji w 2020 r. zgtosito sie blisko 140 pracodawcow, jednak ich czesé (ok. 50)
wycofata sie z udziatu w kampanii z uwagi na wprowadzenie pracy zdalnej
w dominujacym zakresie. Pracodawcy bioracy udziat w kampanii zatrudniajg w sumie
na terenie Krakowa i okolic ok. 44000 pracownikéw. Po raz drugi uczestnikiem
kampanii sg pracownicy niektérych Wydziatéw/komodrek organizacyjnych Urzedu
Miasta Krakowa.

Od poczatku kampanii do konca lutego 2021 r. miesiecznie do pracy dojezdzato na
rowerze srednio blisko 850 oséb, a w kulminacyjnym wrzesniu - ponad 1260.
Przecietna frekwencja rowerowych przyjazdéw wynosita 57% (na podobnym poziomie
ksztattowata sie takze w miesigcach zimowych). Zaangazowanie pracownikéw w akcje
w poszczegdlnych miesigcach oraz srednig frekwencje dla przyjazdéw rowerowych
prezentuje wykres 1.

£§ Krakow

ROWEREM DO PRACY

czyli - dom, rower, praca... i tak w koéiko :)
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Wykres 1

Liczba uczestnikow i sSrednia frekwencja rowerowa

w RDP 2020
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Z uwagi na wybuch padnemii Covid -19 organizowane co roku edukacyjne spotkania
z pracownikami instytucji biorgcych udziat w akcji odbyty sie w bardzo ograniczonym
zakresie jedynie na poczatku kampanii. Szybko zaniechano spotkan z uwagi na rosnace
w site restrykcje zwigzane z pandemia®.

Uczestnicy akcji mieli obowigzek udziatu w anonimowej ankiecie. Chociaz nie wszyscy
sie z niego wywiazali, uzyskano odpowiedzi od 1101 respondentéw. Dodatkowo takze
pozostali pracownicy zostali poproszeni o wypetnienie dedykowanej im ankiety.
Uzyskano w ten sposdb odpowiedzi od ponad 650 oséb. W dalszej czesci
przedstawiono wyniki obu ankiet na pogladowych wykresach wraz z oméwieniem
wybranych pytan2.

! Edukacyjne spotkania sg okazjg do poszerzenia wiedzy i $wiadomosci pracownikéw m.in. nt. sytuacji
transportowej w Krakowie, zasad bezpiecznego podrdézowania na rowerze w miescie, podziatu kompetencji
transportowych w miescie, trendéw w podziale zadan przewozowych, przepiséw drogowych itd.

2 Nie w kazdym pytaniu jednokrotnego wyboru wyniki sumujg sie do 100% ze wzgledu na marginalne znaczenie
statystyczne czesci udzielonych odpowiedzi.
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Wykres 2
Ptecé uczestnikow

® kobieta
B mezczyzna
Wykres 3
Wiek uczestnikow
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Wykres 4

W ktorych z wczesniejszych edycji kampanii Pan/Pani uczestniczyt/a?

2017

2018

2019

2020

- 77 oséb
e 212o0s6b
e 579 0s6b

10

Wykres 5
Jazda narowerze do pracy miedzy edycjami 20192020

28,0%

m bardzo czesto lub zawsze = czesto

m rzadko = bardzo rzadko lub nigdy
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Wykres 6
Powody, dla ktérych respondenci generalnie NIE jezdzili na rowerze do pracy
miedzy edycjami kampanii

pogoda (zima) 178 (57 .8%)
praca zdalna

brak dodatkowe] motywacji
nie dotyczy

brak roweru

SMog

132 (42.9%)

31 (10.1%)
6 (1.9%)
4 (1.3%)
3 (1%)

Mozna zatozy¢, ze kampania przynosi bardzo pozadany skutek dtugofalowy - ponad 60%
ankietowanych kontynuowato dojazdy na rowerze do pracy (zawsze, bardzo czesto lub czesto)
niezaleznie od kampanii, tj. po zakoniczeniu edycji 2019, a przed rozpoczeciem kolejne;j.
Pozostali nie wybierali roweru gtéwnie z uwagi na pogode (przerwa w edycjach przypadta
w duzej mierze na miesigce zimowe) oraz ze wzgledu na wprowadzenie pracy w formie zdalnej
po wybuchu pandemii.

Wykres 7
Czy udziat w kampanii przyczynit sie do czestszego korzystania z roweru
w codziennych podrézach ? (poza podrézami do pracy)

m zdecydowanie tak
® raczej tak
® raczej nie
2,1%

zdecydowanie nie

m udziat w akcji nie miat
wptywu

Dzieki uczestnictwu w kampanii ponad potowa ankietowanych korzysta z roweru czesciej
przy okazji podrézy innych niz podréze do pracy.
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Wykres 8
Zamiar uczestnictwa w kolejnych edycjach kampanii (przy zatozeniu
organizacji pracy w formie innej niz zdalna)

1,3%

1T 1,5%

m zdecydowanie tak
® raczej tak
B raczej nie

nie wiem

Wykres 9
Najczestszy sposob podrézowania do pracy przed przystapieniem do kampanii

45,0% 41,5%
40,0%
35 0% 33,7%
30,0%
25,0%
20,0% 16,6%
15,0%
10,0%
5’0% 1 7% 374% 3,1%
0,0% || - -
samochodemsamochodem  transp. rowerem pieszo inne
(kierowca) (pasaszer)  zbiorowy (np.podréze
taczone,
pociag,
hulajnoga)

<20

rowerem do pracy



Przed przystgpieniem do kampanii ponad 3% respondentéw przemieszczato sie do pracy
pieszo, 1/3 z nich korzystata z transportu publicznego, a ponad 40% dojezdzato
do niej na rowerze. Ponad 18% uczestnikow kampanii zrezygnowato w jej ramach z dojazdéw
samochodem na rzecz roweru (blisko 17% respondentéw podrézowato nim w charakterze

kierowcy).

Wykres 10
Gtéwna przeszkoda, by rower stanowit podstawowy srodek transportu
w podroézach do pracy? (jedna odpowiedz)
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Blisko 1/3 ankietowanych nie widzi zadnych trudnosci w tym, aby traktowa¢ rower jako
podstawowy Srodek transportu w drodze do pracy. Nieco wiecej postrzega jako taka trudnos¢
ogolnie rozumiany brak komfortu (np. zwigzany z warunkami pogodowymi czy eleganckim
ubiorem). Jedynie niecate 11% nie decyduje sie na regularny wybor roweru z uwagi na braki
w infrastrukturze rowerowej (3% boi sie o swoje bezpieczeristwo na drodze). Ponad 12%
ankietowanych mieszka zbyt daleko od miejsca pracy lub rezygnuje z roweru z uwagi na rézne
zobowigzania po pracy.
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Wykres 11
Podstawowa zacheta do udziatu w akcji (mozliwos¢ wyboru maks. dwdch
odpowiedzi)

wybuch pandemii ( np. Strach przed korzystaniem z
komunikacji miejskiej)
kwestie srodowiskowe (rower jako ekologiczna forma

transportu)

rower jako najtansza forma transportu

rower jako najszybsza forma transportu

zachety ze strony pracodawcy (np.. Wewnetrzny system
premiowy/ doptaty za dojazdy rowerem do pracy)

mozliwos¢ zdobycia nagrod

problemy z dotychczasowa forma docierania do pracy
("korki", remonty, zamkniecie ulic/tras, objazdy itp.)

okres wakacyjny (np. nie musze obecnie odwozi¢ dzieci do
szkoty itp..)

przyjemnosc z jazdy rowerem

dbatosc¢ o kondycje fizyczna

202(18,2%)

248(22,4%)
273(24,7%)
416(37,6%)
B 40(36%)
B 145(131%)
S (529%)
S (48,1%)

207(18,7%)

39(3,5%)

Mniej wiecej co druga ankietowana osoba deklaruje, ze zgtosita sie do udziatu
w kampanii z uwagi na potrzebe dbania o kondycje fizyczna. Dla ponad 50%
ankietowanych jazda na rowerze jest przyjemnoscia, a dla prawie 40% jest najszybsza
forma transportu. Mozliwos$¢ zdobycia nagréd w kampanii motywuje blisko co piagta

osobe.

Mimo ze kampania w wymiarze nagrod nie ma kluczowego znaczenia, to sg one bez
watpienia elementem, wokot ktérych zbudowana jest jej cata koncepcja i w ogdélnym
swoim wymiarze akcja przynosi pozadany efekt w postaci zamiany samochodu na
rower. Kampania zaréwno zacheca nowe osoby do zmiany nawykéw transportowych,
jak i podtrzymuje dobre nawyki wsréd doswiadczonych rowerzystéw. Z nieoficjalnych
rozméw prowadzonych z koordynatorami kampanii z poszczegdlnych instytucji wynika,
Ze pracownicy uczestniczacy w kampanii bardziej cenig sobie otrzymywane upominki,
niz faktycznie sie do tego przyznaja w ankietach.
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Wykres 12
Czy stan jakosci powietrza (np. smog) wptywa na rezygnacje z roweru?

® tak

® nje

Wykres 13
Ocena akgcji

1,2%

® bardzo dobrze
® dobrze
® nie mam zdania

nzle

Ankietowani rowerzysci bardzo pozytywnie wypowiadajg sie o kampanii,
o czym Swiadczy cata lista pozytywnych komentarzy na jej temat. Wyrazaja w nich
najczesciej zadowolenie z dziatania ze strony miasta, ktére ,docenia” ich wybory
w zakresie codziennego transportu.
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Wykres 14

Atrakcyjnos¢ upominkow
(mozliwos¢ wyboru maks. 4 odpowiedzi)

kupony do serwisu Allegro

zestaw tatek rowerowych

zestaw lampek rowerowych

Zapiecie rowerowe

bilet do kina pod Baranami

kupon do Costa Coffee

kupon do sklepu sportowego Decathlon

kupon do sklepu rowerowego GoRide

kupon do sklepu rowerowego Merida

kupon do sklepu rowerowego Windsport

I 511(46.2%)
B 107(9.7%)

I 359(32.4%)
DN 383(34,6%)
DN s76(34%)
B 177(16%)
S sa2(781%)
DN 244(22%)

B 150 (136%)

] 170(15,4%)

Wykres 15

Czy pandemia ma wptyw na codzienne zwyczaje transportowe?
(niezwigzane z podrézami stuzbowymi)

® zdecydowanie tak
" raczej tak
" raczej nie
" zdecydowanie nie

® nie mam zdania

1,9%
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Wykres 16
Wptyw pandemii na wybér srodka transportu (745 odpowiedzi)

wzrost podrézy hulajnoga itp.. . 26 (3,5%)
wzrost podrézy samochodem || 182 (24,3%)

wzrost podrézy na rowerze | 372 (49,6%)

Wykres 17
Czy zamierza Pani/Pan zmieni¢ obecne zwyczaje transportowe po ustaniu
pandemii? (jesli pandemia miata na nie wptyw, 789 odpowiedzi)

5,7%

® zdecydowanie tak 14,6%
" raczej tak

" raczej nie
" zdecydowanie nie

® nie mam zdania
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Wykres 18
Jesli zamierza Pani/Pan zmieni¢ obecne zwyczaje transportowe po ustaniu
pandemii, to jaka to bedzie zmiana?

czestsze podréze komunikacja zbiorowa [ 73 (15,8%)

czestsze podroze samochodem - 36 (7,8%)

czestsze podréze rowerowe |

369 (79,7%)
nie mam zdania - 33(7,1%)

Wykres 19
Czy pandemia miata wptyw na zmiane codziennych zwyczajow
transportowych w rodzinie/wsréd znajomych?

3,1%

\

= zdecydowanie tak
® raczej tak
® raczejnie
= zdecydowanie nie

® nie mam zdania

<20

rowerem do pracy



Wykres 20
Jaka zmiane zwyczajéw transportowych w rodzinie/ws$réd znajomych
z powodu pandemii Pan/Pani zaobserwowat(a)?

DA 2T O O AN 8 OO
komunikacji zbiorowej 500(68,9%)

wzrost podrézy narowerze [ 294(40,5%)

wzrost podrézy samochodem
297 (40,9%)

wzrost podrézy hulajnogaitp. Il 51 (7%)

trudno okredlic B 29 (4%)

Wykres 21
Wzrost wydatkéw zwigzanych z podrézami rowerowymi
w gospodarstwie domowym z uwagi na wybuch pandemii

4,2%

® zdecydowanie tak

® raczej tak

® raczejnie
zdecydowanie nie

® nie mam zdania

Tylko 1/3 ankietowanych nie uwaza, by wybuch pandemii miat wptyw na ich codzienne
zwyczaje transportowe (niezwigzane =z podrézami stuzbowymi). Pozostali
zaobserwowali u siebie przede wszystkim spadek zainteresowania komunikacjg
zbiorowg oraz wzrost podrézy rowerowych, odpowiednio 67% i 50% osdb. Niestety,
co piata z tych oséb czesciej podrézuje samochodem. Niespetna potowa z 0séb, ktérych
pandemia ,dotkneta transportowo”, ma zamiar zmieni¢ swoje zwyczaje mobilnosciowe
po jej ustaniu, tj. przede wszystkim zwiekszy¢ liczbe podrézy rowerowych (az 80%).
W bardzo podobny sposéb zmiane nawykoéw transportowych ankietowani obserwujg
takze wsrod swoich znajomych i w rodzinie.
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Ponad 40% ankietowanych zwiekszyto swoje ,rowerowe” wydatki w trakcie pandemii
(zakup roweru, zakup nowego roweru itp.)

Wykres 22
Zamiar dojezdzania na rowerze do pracy po ZAKONCZENIU KAMPANII

1,9% 3.5%

® raczej tak, ale przede
wszystkim przy tadnej
pogodzie

® raczej tak, nawet w
chtodniejsze dni

B raczej nie

® jeszcze nie wiem

Wykres 23
Zamiar dojezdzania na rowerze do pracy po USTANIU PANDEMII

1,9%

® raczej tak, ale przede
wszystkim przy tadnej
pogodzie

® raczej tak, nawet w
chtodniejsze dni

m jeszcze nie wiem

Ankietowani bardzo zgodnie odpowiadaja, ze majg zamiar kontynuowac korzystanie
z roweréw w dojazdach do pracy, zaréwno po ustaniu pandemii, jak i po zakohczeniu
kampanii.
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Podsumowanie wynikow ankiety przeprowadzonej wsréd
osob, ktore nie braty udziatu w kampanii 2020

Wykres 1
Ptec respondentéw

@ kobieta
@ mefczyzna

Wykres 2
Czy Pan/Pani uczestniczyt/a w ktérejs z wczesniejszych edycji kampanii?

nie 561 (85.1%)

tak, w 2017

tak, w2018 35(5.3%)

tak, w 2019 87 13.2%)

0 200 400 600
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Wykres 3
Powdd, dla ktérego nie uczestniczono w edycji 2020

nie chce dojezdzac na rowerzedo pracy [N 156 (23,1%)

jezdze czesto/czasem na narowerze do -

0,
pracy, ale nie mam ochoty uczestniczy¢... 46 (6,8%)

nie styszatem/am o kampanii - 52(7,7%)

P PO T AT W O T

zdalnej
297 (44%)

Wykres 4
Ewentualny wptyw udziatu we wczesniejszych kampaniach na korzystanie
z roweru w codziennych podrézach (niezwigzanych z podrézami do pracy)
(659 odpowiedzi)

m zdecydowanie tak

m raczej tak

B raczej nie
zdecydowanie nie

® nie mam zdania

W przypadku 15% ankietowanych udziat we wczesniejszych edycjach kampanii
przetozyt sie na korzystanie z roweru jako srodka transportu w przypadku innych
podrdzy, niekoniecznie zwigzanych z podrézami stuzbowymi.
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Wykres 5
Zamiar uczestnictwa w kolejnych edycjach kampanii
(przy zatozeniu organizacji pracy w formie innej niz zdalna)

m zdecydowanie tak

m raczej tak

B raczej nie
zdecydowanie nie

® nie wiem

Ponad 35% ankietowanych ma zamiar uczestniczy¢ w kolejnych edycjach kampanii po
powrocie do pracy w formie stacjonarne;.

Wykres 6
Najczestszy sposéb dojezdzania do pracy
(w przypadku pracy w trybie stacjonarnym)

60,0%
51,1%
50,0%
40,0%
30.0% —24.9%
20,0%
12,1%
10,0% 9
28% I >6% 35y
0.0% i B m
samochodem samochodem transp. rowerem pieszo inne
(kierowca)  (pasaszer) zbiorowy (w (np.podroze
tym pociag) taczone,

hulajnoga)
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Ponad potowa ankietowanych generalnie podroézuje do pracy transportem publicznym,
a co czwarta osoba samochodem. Cieszy fakt, ze wsréd oséb niebiorgcych udziatu
w kampanii ponad 12% podrézuje do pracy rowerem, a blisko 6% pieszo.

Wykres 7
Gtéwna przeszkoda, by rower stanowit podstawowy srodek transportu
w podrézach do pracy

25,0% 23,0%
20,0% 18,1%
150% 12,4%
"°10,8%
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Blisko co czwarta osoba mieszka zbyt daleko od miejsca pracy, zeby dojezdza¢ do niej
na rowerze, a 18% nie wybiera roweru na co dzien z uwagi na poczucie ogdlnego braku
komfortu w zwigzku z jazdg rowerem. Podobnie jak w grupie uczestnikéw kampanii -
stan infrastruktury rowerowej stanowi problem jedynie dla co dziesigtej osoby,
co Swiadczy o tym, ze infrastrukturalne zaplecze rowerowe Krakowa zyskato nowa
jakos¢ i zachecito mieszkancow do powaznego rozwazenia roweru jako srodka
transportu po miescie.
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Wykres 8
Czy pandemia miata wptyw na codzienne zwyczaje transportowe
(niezwiagzane z podrézami stuzbowymi)?

4,3%
19,0% ‘ 48,9%

m zdecydowanie tak

m raczej tak

B raczej nie
zdecydowanie nie

® nie mam zdania

Wykres 9
W jakis sposob pandemia miata wptyw na codzienne zwyczaje transportowe
(niezwiazane z podrézami stuzbowymi)?
(445 odpowiedzi)

P Za T O A O e

komunikacji zbiorowej
293(64,49%)
wzrost podrézy narowerze [ 1 1 (22,2%)

wzrost podrézy samochodem _ 188(41,3%)

wzrost podrozy hulajnoga itp. - 41 (9%)
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Wykres 10
Czy zamierza Pani/Pan zmieni¢ obecne zwyczaje transportowe po ustaniu
pandemii? (jesli pandemia miata na nie wptyw, 462 odpowiedzi)

® zdecydowanie tak

® raczej tak

® raczejnie
zdecydowanie nie

® nie mam zdania

Wykres 11
Jesli zamierza Pani/Pan zmieni¢ obecne zwyczaje transportowe po ustaniu
pandemii, jaka to bedzie zmiana?

czestsze podréze komunikacja zbiorowa [ 119 (33,5%)

czestsze podréze samochodem [N 42(11,8%)

czestsze podréze rowerowe [T

188 (53%)
nie mam zdania [ 46 (13%)
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Wykres 12
Obserwacja zmian codziennych zwyczajéw transportowych w rodzinie/wsrod
znajomych z powodu pandemii

4,3% 8,5%

m zdecydowanie tak
m raczej tak
B raczej nie
= zdecydowanie nie
® nie mam zdania
33,8%

Wykres 13
Jaka zmiane zwyczajéw transportowych w rodzinie/ws$réd znajomych
z powodu pandemii Pan/Pani zaobserwowat(a)?

Pk 2l O A O |
komunikacji zbiorowej 304 (69.1%)
wzrost podrézy narowerze [ S0 (18,2%) o
wazrost podrézy samochodem NN . (46,8%)
wzrost podrézy hulajnogaitp. [l 25 (5,7%)

trudno okresli¢c 38 (8,6%)
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Wykres 14
Wzrost wydatkéw zwigzanych z podrézami rowerowymi
w gospodarstwie domowym z uwagi na wybuch pandemii

m zdecydowanie tak

raczej tak

raczejnie
zdecydowanie nie

® trudno powiedzied

Podobnie jak w przypadku uczestnikow kampanii, dla blisko 70% ankietowanych
wybuch pandemii oznaczat zmiane dotychczasowych zwyczajow transportowych.
Obserwujemy spadek zainteresowania ofertg transportu zbiorowego (65%)
i zdecydowanie mniejszy, niz w przypadku uczestnikdbw kampanii, wzrost
zainteresowania transportem rowerowym, a niestety wiekszy - transportem
samochodowym. Ponad 40% ankietowanych czesciej korzysta z samochoddéw, a 22%
czesciej z roweru. Na szczeScie co dziesigty ankietowany porusza sie w trakcie
pandemii czesciej innymi zrownowazonymi formami transportu (np. z hulajnég). Ponad
potowa z 0sbéb, ktére pandemia ,dotkneta transportowo”, ma zamiar zmieni¢ swoje
zwyczaje mobilnosciowe po jej ustaniu, tj. przede wszystkim zwiekszy¢ liczbe podrézy
rowerowych (53 %) i transportem publicznym (33%).

W podobny sposéb zmiane nawykéw transportowych ankietowani obserwujg takze
wsrod swoich znajomych i w rodzinie. Tylko co pigta osobie w grupie oséb niebioracych
udziatu w kampanii zwiekszyta wydatki ,rowerowe” w ramach swojego gospodarstwa.



