
Temat konsultacji: Reklama



Agenda dzisiejszego spotkania
1. Prezentacja wprowadzająca w kontekst spotkania.

2. Dyskusja plenarna na żywo oraz on-line.
3. Przerwa z poczęstunkiem.
4. Pogłębiające dyskusje w formie tzw. akwarium oraz - 

dla osób uczestniczących zdalnie - dyskusja 
wykorzystująca aplikację Swarmcheck.



Tematy, które będą dzisiaj poruszane
● słupy plakatowo-reklamowe
● szyldy
● dystrybucja ulotek
● reklamowanie poprzez noszenie kostiumów
● nagabywanie
● tablice i urządzenia reklamowe
● chorągwie, chorągiewki, proporczyki i banery
● reklamy na statkach
● ograniczanie transparentności przeszklenia witryn



Terminy kolejnych wydarzeń
● 9 listopada Konsultacje: Funkcjonowanie gastronomii i 

przewozów meleksami.
● 19 listopada Debata online z udziałem ekspertów.
● 15 listopada Spacer badawczy.
● Telefoniczne dyżury ekspertów, w terminach: 

3 listopada, 10 listopada oraz  17 listopada



Idea Parku Kulturowego
● To forma ochrony zabytków dla zachowania i pie- 

lęgnacji krajobrazu kulturowego.
● Parki Kulturowe tworzy się na terenach zabytkowych, 

(zawierających najcenniejsze formy architektoniczne) 
oraz w miejscach o znaczeniu symbolicznym i wize- 
runkowym.

● Uchwała o PK ma m.in. zabezpieczyć obszary ochrony 
przed nadmierną komercjalizacją, jak również poprawić 
jakość i estetykę przestrzeni miejskiej.













































Reklama
Omówienie zapisów uchwały 



Zakaz lokalizacji, 
obwożenia i obnoszenia 
tablic reklamowych i 
urządzeń reklamowych na
terenie Parku.
 
Wyjątkami są:



Wyjątki:
a) tablice reklamowe i urządzenia reklamowe, 

towarzyszące odbywającym się 
przedsięwzięciom plenerowym na czas ich 
trwania oraz na czas montażu i demontażu 
(3 dni przed przedsięwzięciem i do 1 dnia 
roboczego po jego zakończeniu - maksymalnie 
30 dni),

b) nieoświetlone reklamy, umieszczone na 
rusztowaniach budowlanych elewacji 
frontowych budynku - wyłącznie na czas trwania 
robót budowlanych elewacji frontowych (raz na 
7 lat i maksymalnie na 12 miesięcy),

c) “okrąglaki” i tablice ogłoszeniowe,



Wyjątki:

d) umieszczenie na nieruchomości menu 
restauracji o określonych wymiarach,

e) tablice reklamowe i urządzenia reklamowe, w 
tym wyświetlacze LCD i LED, stanowiące 
wyposażenie przystanków komunikacji miejskiej 
oraz stacje ładowania pojazdów elektrycznych,

f) reklamy na pojazdach publicznego transportu 
zbiorowego, rowerach miejskie, hulajnogach 
elektrycznych lub urządzeniach transportu 
osobistego, działających w ramach systemu, 
którego organizatorem jest Gmina Miejska 
Kraków,



Wyjątki:

g) reklamy na pojazdach, których wjazd na teren 
Parku jest uzasadniony potrzebami świadczenia 
usług dostawczych lub serwisowych, na czas 
wykonywania tych usług,

h) elementy Systemu Informacji Miejskiej 
wykonanego zgodnie  z wytycznymi Gminy 
Miejskiej Kraków.



Szyldy, markizy i daszki

a) Instalowanie szyldów, markiz, daszków i innych 
zadaszeń możliwe jest jedynie przy zachowaniu 
celów ochrony Parku.

b) Zakaz instalowania na elewacjach szyldów, markiz, 
daszków i innych zadaszeń zasłaniających detale 
architektoniczne, widoki na zabytki czy 
przesłaniających osie widokowe. 



Szyldy, markizy i daszki

c)  Zakaz instalowania markiz wielobarwnych, 
kilkupłaszczyznowych, koszowych, półokrągłych 
lub we wzory; 
d) Zakaz utrzymywania zniszczonych, 
uszkodzonych lub  oszpeconych  markiz,  szyldów
i innych tablic reklamowych i urządzeń 
reklamowych.



Szyld może być umieszczony:
a) płasko na elewacji,
b) ukośnie względem elewacji – nad wejściem 
do lokalu usługowego,
c) w witrynie lokalu (maksymalnie 30 % 
powierzchni witryny),
d) na wysięgniku prostopadle do elewacji (tzw. 
semafor, o wymiarach maksymalnych:
szerokość 80 cm i wysokość 60 cm),



Szyld może być umieszczony:
e) na ogrodzeniu zlokalizowanym od strony 
przestrzeni publicznej,
f) za pomocą techniki malarskiej oraz sgraffita 
na ścianie obiektu budowlanego lub na
urządzeniu budowlanym;



Zakazy i ograniczenia 
dotyczące szyldów na 
obiektach budowlanych 
i urządzeniach budowlanych:



a) Zakaz umieszczania szyldów o jaskrawej 
kolorystyce, odbijających światło, 
odblaskowych, jak też w formie: banerów, 
projekcji świetlnych, elementów ruchomych, 
neonów, ekranów, projektorów lub 
wyświetlaczy oraz wykorzystujących światło 
o zmieniającym się natężeniu, błyskowe lub 
pulsujące.

b) Zakaz umieszczania szyldów w formie 
znaków towarowych, za wyjątkiem 
oznaczenia lokali firmowych mieszczących 
się w danym budynku



c) Zakaz umieszczania szyldów powyżej linii   
parteru (gzymsu rozdzielającego parter od 
pierwszego piętra), w tym w oknach na całej 
elewacji budynku.

d) Zakaz umieszczania więcej niż jednego 
szyldu informującego o podmiocie i 
prowadzonej działalności, jeżeli wejście na 
nieruchomość możliwe jest wyłącznie od 
jednej strony.



e) Zakaz umieszczania więcej niż dwóch 
szyldów informujących o podmiocie i 
prowadzonej działalności, jeżeli wejście na 
nieruchomość możliwe jest więcej niż z 
jednej strony.

f) Zakaz umieszczania więcej niż trzech 
szyldów informujących o podmiocie i 
prowadzonej działalności, jeżeli wejście do 
lokalu znajdującego się w oficynie możliwe 
jest wyłącznie przez ogólnodostępny 
podcień.



Słupy plakatowo-reklamowe

Słupy plakatowo-reklamowe (tzw. „okrąglaki”) 
oraz tablice ogłoszeniowe mogą być 
zlokalizowane tylko w określonych przez 
Uchwałę miejscach.  
„Okrąglaki” powinny być wykonane zgodnie z 
wzorem określonym w Uchwale.



Chorągwie, chorągiewki, proporczyki 
i banery 

Zakaz umieszczania na elewacjach budynków 
chorągwi, chorągiewek, proporczyków i banerów 
oraz innych reklam, za wyjątkiem budynków 
instytucji, na których jest to dopuszczalne na 
podstawie przepisów odrębnych oraz 
towarzyszących odbywającym się 
przedsięwzięciom plenerowym.



a) Zakaz rozdawania ulotek z informacjami o 
charakterze sprzecznym z moralnością 
publiczną;

b) Zakaz reklamowania działalności handlowej i 
usługowej poprzez noszenie kostiumów i przebrań, 
z dopuszczeniem strojów noszonych przez osoby 
znajdujące się bezpośrednio przy wejściu do 
budynku lub lokalu, w którym prowadzona jest 
reklamowana działalność, przy czym stroje te nie 
mogą być sprzeczne z tradycją kulturową 
Krakowa;

Ulotki i kostiumy



Nagabywanie

Zakaz powiadamiania o towarach, usługach lub 
przedsięwzięciach plenerowych polegającego na 
nagabywaniu osób przebywających na obszarze 
Parku Kulturowego Kazimierz ze Stradomiem.



Tablice i urządzenia reklamowe w 
ogródkach 
Na terenie ogródka gastronomicznego dopuszcza się 
umieszczenie jednej tablicy reklamowej lokalu  
(menu) o wymiarach nieprzekraczających 50 cm x 70 
cm, umieszczonej na stojaku (pulpicie) o wysokości do 
120 cm lub na sztaludze o wysokości 145 cm oraz 
szerokości 46 cm.



Zakaz ograniczania 
transparentności przeszkleń 
lokali, w których prowadzona 
jest działalność handlowa lub 
usługowa.



Zakaz ten obowiązuje za wyjątkiem:
a) Ograniczenia transparentności przeszkleń 

związanego z wykonywaniem robót 
budowlanych,  na czas ich trwania.

b) Ograniczenia transparentności przeszkleń 
pomieszczeń, w których jest to uzasadnione 
sposobem ich użytkowania (np. zaplecze apteki, 
lokalu gastronomicznego, pomieszczenie, w 
którym świadczone są usługi medyczne lub 
kosmetyczne, szatnie), pod warunkiem 
zastosowania jedynie mlecznych szyb lub folii.



Zakaz ten obowiązuje za wyjątkiem:

c) Umieszczenia informacji o trwającym w lokalu 
wydarzeniu artystycznym, muzycznym lub 
literackim, w trakcie jego trwania i maksymalnie 
tydzień przed jego rozpoczęciem (nie dłużej niż 
3 tygodnie)



d) Umieszczania informacji na temat:
● możliwości dokonywania płatności kartami 

płatniczymi oraz korzystania z innych kart,
● możliwości zwrotu podatku VAT, 
● godzin otwarcia lokalu, 
● ochrony lub monitoringu obiektu - bez nazw i 

graficznych oznaczeń podmiotów świadczących 
usługę,

● przeznaczenia nieruchomości na sprzedaż, na 
wynajem lub do wydzierżawienia.

Informacje te, wliczając powierzchnię szyldu w formie 
tablicy reklamowej naklejanej na okno, nie mogą 
łącznie zajmować więcej niż 30% powierzchni 
przeszklenia.









Reklamy na statkach
a) Szyld na statku może być umieszczony na 

płasko na burcie lub nadbudówce statku,
b) Zakaz umieszczania na statku więcej niż 

jednego szyldu informującego o podmiocie 
i prowadzonej działalności na burcie lub 
nadbudówce statku, na którym 
prowadzona jest działalność oraz zakaz 
umieszczania szyldów poza tym statkiem,



Reklamy na statkach
c) zakaz umieszczania szyldów o jaskrawej 

kolorystyce, odbijających światło, 
odblaskowych, projekcji świetlnych, 
elementów ruchomych, neonów, w formie 
ekranów, projektorów lub wyświetlaczy oraz 
światła o zmieniającym się natężeniu, 
błyskowego lub pulsującego,



Reklamy na statkach
d) napisy i inne plastyczne elementy 

reklamowe na parasolach możliwe jedynie 
na lambrekinach - naprzemiennie reklama 
oraz logo lokalu, nazwa firmy lub rodzaj 
prowadzonej działalności.






