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REGULAMIN KONKURSU NA LOGOTYP KRAKOWA JAKO ,,MIASTA
ZGLASZAJACEGO SIE”, UBIEGAJACEGO SIE O ORGANIZACJE XXIV
ZIMOWYCH IGRZYSK OLIMPIJSKICH 2022

§1

Postanowienia ogolne

. Organizatorem Konkursu na Logotyp Krakowa jako ,Miasta Zglaszajacego sie”,

ubiegajacego si¢ o organizacje XXIV Zimowych Igrzysk Olimpijskich 2022, zwanego
dalej ,,Konkursem” jest Gmina Miejska Krakow-Urzad Miasta Krakowa, z siedzibg przy
pl. Wszystkich Swietych 3 — 4, 31-004 Krakéw, zwana dalej ,,Organizatorem”.

. Przedmiotem Konkursu jest wylonienie logotypu, ktory bedzie stuzy¢ identyfikacji

wizualnej Krakowa jako ,Miasta Zglaszajacego si¢”, ubiegajacego si¢ o organizacje
Zimowych Igrzysk Olimpijskich w 2022 r., zwanego dalej ,,Logotypem?”.

. W ramach Konkursu przewidziane sa nagrody pieni¢zne, ktdrych laczna pula nie

przekroczy 13 000 zt (trzynastu tysiecy ztotych) brutto.

. Informacje na temat Konkursu oraz niniejszego regulaminu, zwanego dalej

,,Regulaminem” be¢da dostepne na stronie internetowej: www.krakow.pl.

§2

Mechanizm konkursowy

. Konkurs jest jednoetapowy i ma charakter otwartego konkursu kreatywnego.
. W ramach Konkursu, spos$réd nadestanych Logotypow, zgodnie z zasadami okreslonymi

w § 3-7, Komisja Konkursowa wybierze maksymalnie 3 (trzy) najwyzej ocenione Logotypy,
zwane dalej Finalowymi Logotypami.

. Do Finatowych Logotypow zostang zaliczone te, ktore zdobeda kolejno najwigksza liczbe

punktéw przyznanych przez cztonkéw Komisji Konkursowe;.

. Kazdy cztonek Komisji Konkursowej przyznaje punkty Logotypom z uwzglednieniem

punktacji (wagi) odpowiedniej dla poszczegolnych kryteriow, o ktérych mowa w § 5 ust. 5-6
niniejszego Regulaminu.

. Komisja Konkursowa, o ktéorej mowa w ust. 2-4 zostanie powolana odrgbnym

zarzadzeniem Prezydenta Miasta Krakowa, a w jej sktad wejdzie:

5.1.Dwoch przedstawicieli Polskiego Komitetu Olimpijskiego;

5.2. Jeden przedstawiciel stowarzyszenia Komitet Konkursowy Krakow 2022;

5.3. Dwoch przedstawicieli Gminy Miejskiej Krakéw-Urzedu Miasta Krakowa,

5.5. Trzech ekspertow w dziedzinie grafiki i projektowania;

5.6. Dziennikarz reprezentujacy branzowe medium zajmujace si¢ tematyka promocji
I marketingu w tym zagadnieniem identyfikacji wizualnej.

. Niezwtocznie po wyborze przez Komisj¢ Konkursowa maksymalnie 3 (trzech) Finatowych

Logotypoéw, przewodniczacy Komisji Konkursowej zawiadamia ich autorow
o dokonaniu wyboru przez Komisje Konkursowa, przy czym kazdego z autorow
Finalowego Logotypu obowigzuje do czasu upublicznienia Zwycigskiego Logotypu,
o ktérym mowa w ust. 11.3., bezwzgledny zakaz jakiegokolwiek upubliczniania czy
udostgpniania nagrodzonego Logotypu. Pozostali Uczestnicy Konkursu nie begda
informowani o wyborze Komisji Konkursowej.

. Finatowy Logotyp, ktory uzyskat najwyzsza liczbe punktéw przyznanych przez cztonkow

Komisji Konkursowej, zostanie przekazany do pisemnego zatwierdzenia Polskiemu
Komitetowi Olimpijskiemu, a p6zniej Migdzynarodowemu Komitetowi Olimpijskiemu.



8. Polski Komitet Olimpijski, a nastgpnie Migdzynarodowy Komitet Olimpijski dokonuje
zatwierdzenia Finalowego Logotypu, o ktorym mowa w ust.7. W przypadku braku
zatwierdzenia przez Polski Komitet Olimpijski, a nastgpnie Migdzynarodowy Komitet
Olimpijski takiego Logotypu ponownie procedurze zatwierdzenia przez te instytucje beda
podlega¢ pozostate Finatowe Logotypy, w kolejnosci wyznaczonej przez najwigksza liczbe
punktow przyznanych im przez cztonkéw Komisji Konkursowej.

9. Po uzyskaniu akceptacji Finatlowego Logotypu przez Polski Komitet Olimpijski
1 Migdzynarodowy Komitet Olimpijski Komisja Konkursowa dokonuje ogloszenia
Zwycieskiego Logotypu.

10. Autor Zwycieskiego Logotypu zostanie poinformowany przez Przewodniczacego Komisji

Konkursowej o zatwierdzeniu Logotypu jego autorstwa przez Polski Komitet Olimpijski

1 Miedzynarodowy Komitet Olimpijski.

11. Konkurs bedzie si¢ odbywal we wskazanych ponizej terminach:

11.1. Zgtaszanie Prac Konkursowych: od 18.11.2013 r. do 30.12.2013 r.

11.2. Obrady Komisji Konkursowej, wytonienie maksymalnie 3 najwyzej ocenionych
Finalowych Logotypow oraz poinformowanie ich autoréw 0 zakwalifikowaniu ich
Logotypéw do grupy Finalowych Logotypow: miedzy 6.01.2014 r.
a16.01.2014 r.

11.3. Ogloszenie autora Zwycigskiego Logotypu i jego upublicznienie: nie pdzniej niz do
1.04.2014 r. na stronie internetowej: www.krakow.pl.

§3

Zasady uczestnictwa

1. Zadaniem uczestnikoéw Konkursu, zwanych dalej ,,Uczestnikami”, jest opracowanie
Logotypu Krakowa jako ,,Miasta Zglaszajacego si¢”, ubiegajacego si¢ o organizacje XXIV
Zimowych Igrzysk Olimpijskich 2022 z uwzglednieniem wymogoéw, o ktorych mowa w §
S ust.5.

2. Konkurs jest adresowany do wszystkich zainteresowanych  osob/podmiotow
zamieszkatych/posiadajacych siedzibe na terenie Rzeczypospolitej Polskiej, w tym do
studentow, absolwentow oraz pracownikoOw naukowych wyzszych uczelni artystycznych
oraz profesjonalnych artystow-grafikow, grafikow i projektantow.

3. W przypadku osob fizycznych w Konkursie moga wziaé udziat jedynie osoby petnoletnie,
posiadajace petng zdolno$¢ do czynno$ci prawnych, wymagane jest rdwniez osobiste
zgloszenie si¢ Uczestnika do udzialu w Konkursie. Niedopuszczalne jest dokonanie
zgloszenia w imieniu innej osoby.

4. W Konkursie nie moga bra¢ udziatu pracownicy Organizatora oraz cztonkowie ich rodzin,
osoby wchodzace w sktad Komisji Konkursowej, o ktorej mowa w § 2 ust. 2-6,
cztonkowie ich rodzin oraz inni pracownicy podmiotdéw, ktore reprezentuja cztonkowie
Komisji Konkursowej oraz cztonkowie ich rodzin.

§4

Termin i forma nadsylania zgloszen

1. Logotyp nalezy zglosi¢ do Konkursu w formie Pracy Konkursowej, na ktora ztozg sie:
1.1. Jeden wielostronicowy dokument, zawierajacy nast¢pujace informacje ulozone
zgodnie z podang nizej kolejnoscia:
Strona1l:  Opis genezy Logotypu (idea, znaczenie, przestanie, symbolika etc.);
Strona2:  Logotyp w wersji kolorowej w optymalnym rozmiarze oraz
W najmniejszym mozliwym, czytelnym pomniejszeniu,



Strona 3: Logotyp w wersji czarno-bialej w optymalnym rozmiarze oraz
W najmniejszym mozliwym, czytelnym pomniejszeniu,

Strona 4 i 5: Wizualizacje, minimum cztery, réznych przykladow wykorzystania
Logotypu (np. na stronie internetowej, papierze firmowym, reklamie
prasowej i reklamowym T-shircie) z uwzglednieniem no$nikow,
o ktorych mowa w §5 ust. 5 pkt. 5.4.3;

Strona6:  Przykladowa wizualizacja Logotypu z wkomponowanym w jego
strukture Symbolem Olimpijskim, ktérego definicja znajduje si¢
w Zalgczniku nr 2 do Regulaminu.

1.2. Wypeliony Formularz zgtoszeniowy (Zalgcznik nr 1 A lub Zatacznik nr 1 B do

Regulaminu).

1.3. W wersji elektronicznej Pracy Konkursowej, rowniez pojedynczy plik w formacie
jpg w rozmiarze A4, w skali 1:1 zawierajacy wylacznie zaprojektowany Logotyp

w wersji kolorowej.

. Dokument, o ktorym mowa w ust. 1.1., winien zosta¢ dostarczony Organizatorowi
w wersji papierowej, tzw. hard copy (format wydruku A4) oraz w wersji elektronicznej
w formacie pdf, na nos$niku elektronicznym (np. ptyta CD/DVD, pendrive etc.).

. Wszystkie elementy, o ktorych mowa w ust. 1-2, wchodzace w sktad Pracy Konkursowej,
nalezy zapakowa¢ w jedng koperte zaadresowang na Organizatora, wraz z dopiskiem
,Konkurs na LOGOTYP” 1 dostarczy¢ osobiscie lub za posrednictwem poczty do siedziby
Organizatora na adres: Gmina Miejska Krakow - Urzad Miasta Krakowa, Wydziat
Informacji, Turystyki i Promocji Miasta pl. Wszystkich Swigtych 3 — 4, 31-004 Krakow,
III pigtro, pokdj numer 334.

. Nieprzekraczalny termin dostarczenia Prac Konkursowych do siedziby Organizatora
uptywa 30.12.2013 r. 0 godz. 14.00. W przypadku wystania Pracy Konkursowej poczta
decyduje data dostarczenia jej do Organizatora, a nie data stempla pocztowego, czyli data
nadania.

. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za majace wptyw na prawidtowos¢ zgloszen:
btedy, pominigcie, kradziez, zniszczenie, zamiang, nieupowazniony dostep do zgloszen,
utrate zgloszen lub ich opdznienie w dorgczeniu spowodowane przez dziatanie czynnikow
niezaleznych od Organizatora.

. Dostarczenie Pracy Konkursowej do Organizatora jest rOwnoznaczne ze zgoda autora na
korzystanie przez Organizatora lub osoby dzialajgce w imieniu i na rzecz Organizatora
z Logotypu oraz informacji zawartych na stronach 1-6 dokumentu, o ktérym mowa w ust.
1.1., na polach eksploatacji wymienionych w § 6 ust. 9 pkt. 9.1., wylacznie w celu
przeprowadzenia Konkursu oraz w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych
zwigzanych z Konkursem do czasu jego formalnego =zakonczenia, tj. ogloszenia
Zwycigskiego Logotypu albo nierozstrzygniecia, odwotania lub przerwania Konkursu.

. Organizator bedzie zwracal Uczestnikowi przekazane Prace Konkursowe na pisemny
wniosek Uczestnika.

. Prace Konkursowe niespelniajgce warunkow okre§lonych w niniejszym paragrafie nie
zostang dopuszczone do Konkursu.

§5

Ocena zgloszonych projektow

. Oceny zgtoszonych do Konkursu Logotypow pod wzgledem spetlnienia wymogoéw
formalnych, o ktorych mowa w § 3 i 4, dokona Zespot ds. Oceny Wymogow Formalnych,
zwany dalej Zespotem, w sklad ktéorego wchodzg trzej pracownicy Organizatora
wyznaczeni przez Dyrektora Wydziatu Informacji, Turystyki i Promocji Miasta.



. Z pracy Zespotu ds. Oceny Wymogoéw Formalnych zostanie sporzagdzony protokot.

. Po dokonaniu oceny formalnej Prac Konkursowych, o ktérej mowa w ust. 1, Zespot

przedstawi Komisji Konkursowej do oceny te prace, ktore przeszly ja z wynikiem

pozytywnym.

. Prace Konkursowe przedstawione Komisji Konkursowej do oceny przez Zespél beda

zakodowane.

. Komisja Konkursowa dokona oceny Prac Konkursowych obejmujacych Logotypy wedilug

nastepujacych kryteriow:

5.1. kryterium zgodno$ci z wymogami Miedzynarodowego Komitetu Olimpijskiego —
zgodnie z ktorym Logotyp:

5.1.1. Musi funkcjonowaé¢ w dwoch wersjach jezykowych — polskiej i angielskiej.

5.1.2. Musi by¢ znakiem graficznym zawierajacym wyrdzniajace go elementy, utozone
w nast¢pujacej kolejnosci od gory do dotu: 1) wyrdzniajgcy element graficzny,
2) Znak Stowny Miasta 3) Oznaczenie (bezposrednio pod Znakiem Stownym
Miasta). Przy czym przez Znak Stowny Miasta rozumie si¢ nazwe Miasta + rok
(KRAKOW 2022 — w wersji polskiej i KRAKOW 2022 -
w wersji angielskiej), w ktorym odbedzie si¢ dana edycja Igrzysk Olimpijskich
utozone w tej samej linii, a przez Oznaczenie rozumie si¢ tytut MIASTO
ZGLASZAJACE SIE — w wersji polskiej i APPLICANT CITY — w wersji
angielskiej.

5.1.3. Nie moze zawiera¢ zadnego elementu Polskiego Symbolu Olimpijskiego, ktorego
definicja znajduje si¢ w Zalaczniku nr 2 do Regulaminu, ani jego znieksztatcone;j
wersji lub wzorow tudzaco do niego podobnych.

5.1.4. Nie moze zawiera¢ wylacznie nazwy lub skrétu nazwy obszaru terytorialnego, do
ktérego nalezy Krakow.

5.1.5. Nie moze zawiera¢ wizerunku ani zwrotu, ktory posiada uniwersalne konotacje
lub znaczenie lub jest znany na catym $wiecie.

5.1.6. Nie moze zawiera¢ Symbolu Olimpijskiego, z zastrzezeniem ust. 5.4.4.
i § 4 ust. 1.1 (Strona 6), olimpijskiego motto, flagi olimpijskiej lub innego
wizerunku zwigzanego z igrzyskami olimpijskimi (np. ptomien, pochodnia, medal
itp.) sloganu, oznaczenia lub ich znieksztatconych wersji lub wzoréw tudzaco do
nich podobnych. Definicje uzytych w niniejszym ustgpie poje¢, takich jak m.in.
Symbol Olimpijski etc., znajduja si¢ w Zalaczniku nr 2 do Regulaminu.

5.2. kryterium kreatywnosci i estetyki — zgodnie z ktorym Logotyp:

5.2.1. Powinna cechowaé oryginalno$¢ 1 innowacyjno$¢, rozumiana jako walor
wyjatkowos$ci 1 niepowtarzalno$ci koncepcji graficznej, ktora przykuwa uwagg,
wzbudza ciekawo$¢ 1 zainteresowanie.

5.2.2. Musi by¢ nowoczesny i spetnia¢ najwyzsze standardy z zakresu projektowania
graficznego, w tym te odnoszace si¢ do typografii i kompozycji projektu.

5.2.3. Powinien odznacza¢ si¢ kreatywnoscia w zakresie idei, znaczenia i symboliki,
ktora wykorzystuje.

5.3. kryterium przejrzystosci przekazu — zgodnie z ktorym Logotyp ma stuzy¢ identyfikacji
wizualnej Krakowa jako ,,Miasta Zglaszajacego si¢”, a dodatkowo:

5.3.1. Powinien kojarzy¢ si¢ z Europa Srodkowo-Wschodnia, reprezentowana przez
Polske i Stowacje.

5.3.2. Powinien odzwierciedla¢ narodowego ducha Polakéw i Stowakow (odwaga,
bohaterstwo, upor).



5.3.3. Powinien podkreslac rolg¢ Regionu Tatry jako nowego, dynamicznie rozwijajacego
si¢ miejsca na zimowej mapie §wiata, ale nie moze zawiera¢ jego nazwy.

5.3.4. Powinien podkresla¢ przyjazny srodowisku charakter Igrzysk Olimpijskich
(environmental friendly games).

5.4. kryterium funkcjonalnosci - zgodnie z ktorym Logotyp:

5.4.1. Musi funkcjonowa¢ w wersji kolorowej i1 czarno-bialej (pozytyw, negatyw),
monochromatycznej.

5.4.2. Musi by¢ niezalezny od srodka powielania i tatwo skalowalny.

5.4.3. Musi by¢ tatwo konwertowalny pod katem wykorzystania go w réznych typach
mediéw, materialdéw informacyjno-promocyjnych oraz na réznych rodzajach
nos$nikéw informacyjno-promocyjnych w tym: na papierze firmowym, na
dokumentach zwigzanych z wnioskiem o przyznanie organizacji Zimowych
Igrzysk Olimpijskich (prezentacje, broszury, filmy promocyjne itp.); na stronach
internetowych, na towarach promocyjnych (np. T-shirt), rowniez w wersji
haftowanej) oraz w reklamach (np. reklama prasowa).

5.4.4. Powinien by¢ zaprojektowany w taki sposob, aby istniala mozliwosc¢
wkomponowania w jego struktur¢ Symbolu Olimpijskiego.

Kryteria o ktérych mowa w ust. 5 beda miaty nastepujaca wage:

6.1. Kkryterium zgodnosci z wymogami Miedzynarodowego Komitetu Olimpijskiego:
0 albo 1 punkt, z zastrzezeniem, ze koniunkcja spetnienia wszystkich warunkow,
o ktorych mowa w pkt. 5.1., uprawnia do przyznania 1 punktu albo w przypadku
naruszenia ktoregokolwiek z warunkow, o ktorych mowa w pkt. 5.1. powoduje
konieczno$¢ przyznania 0 punktow z konsekwencja braku dalszej oceny Logotypu
i odrzucenia Pracy Konkursowej;

6.2. Kkryterium kreatywnosci i estetyki: 0-18 punktow;

6.3. kryterium przejrzystosci przekazu: 0-12 punktow;

6.4. Kkryterium funkcjonalno$ci: 0-4 punktow.

Prace Konkursowe nadestane po terminie, o ktorym mowa w § 4 ust. 4 i/lub w inny sposob

naruszajace wymogi niniejszego Regulaminu lub przepisy prawa, nie bedg brane pod uwagg.

W terminie, o ktorym mowa w § 2 ust. 11 pkt. 11.2. Komisja Konkursowa, sposrod

zgtoszonych do Konkursu Logotypéw wybierze maksymalnie trzy Finatowe Logotypy.

Decyzja Komisji Konkursowej jest ostateczna, nie podlega wzruszeniu, ani zaskarzeniu.

§6
Nagrody

Autorzy Finatowych Logotypéw, o ktorych mowa § 2 ust. 2-3, otrzymaja nagrod¢ pieniezng
w wysokosci 1000 zt (tysigc ztotych) brutto kazdy. Warunkiem wyptaty nagrody jest ztozenie
przez autoréow Finatowych Logotypéw oswiadczenia zawierajacego zobowigzanie do
nieupubliczniania lub nieudostepniania nagrodzonego Logotypu do czasu upublicznienia
Zwycieskiego Logotypu, o ktorym mowa w § 2 ust. 11.3.

Autor Zwycieskiego Logotypu, o ktorym mowa w § 2 ust. 9, zwany dalej Laureatem, otrzyma
nagrode pienigzng w wysokosci 10 000 zt brutto (dziesi¢¢ tysiecy ztotych). Nagroda
pieniezna stanowi rownoczesnie zryczaltowane wynagrodzenie za przeniesienie na
Organizatora praw autorskich w zakresie, o ktorym mowa w ust. 9.

Autorzy Logotypoéw, o ktorych mowa w ust. 1-2 zostang pisemnie poinformowani przez
Przewodniczacego Komisji Konkursowej odpowiednio o zakwalifikowaniu ich Logotypow
do grupy Finalowych Logotypéw lub zatwierdzeniu Finalowego Logotypu przez Polski
Komitet Olimpijski, a potem Migdzynarodowy Komitet Olimpijski.
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Przedtozenie pism, o ktorych mowa w ust. 3 wraz z pisemnym o$wiadczeniem
0 przyjeciu nagrody, ktorego wzér stanowi Zalgcznik nr 3 do Regulaminu, bedzie dla
Organizatora podstawag do wyplacenia nagrod, o ktorych mowa w ust. 1. W przypadku
nagrody, o ktorej mowa w ust. 2 znajdujg zastosowanie regulacje ust. 7.

Laureat przed otrzymaniem nagrody zobowigzany bedzie przekaza¢ Organizatorowi

Zwycieski Logotyp w formatach: *tiff, *eps, *pdf, *cdr, *ai. Nastgpi to w terminie

wskazanym w umowie przenoszacej prawa autorskiec do Zwycigskiego Logotypu na

Organizatora.

Za wykonanie prac, o ktorych mowa w ust. 5 Laureatowi nie bgdzie przystugiwato dodatkowe

wynagrodzenie inne niz nagroda pieni¢zna, o ktérej mowa w ust. 2.

Laureat przed otrzymaniem nagrody zobowigzany bedzie do podpisania z Organizatorem

jednej z dwoch umow:

7.1. Umowy przenoszacej prawa autorskie do Zwycieskiego Logotypu oraz na wykonanie
Ksiggi Znaku i przenoszacej prawa autorskie do Ksiegi Znaku ze zryczattowanym
wynagrodzeniem w wysokosci: 10 000 zl (stownie: dziesi¢¢ tysigey ztotych) brutto
jako nagroda za Zwycigski Logotyp, o ktorej mowa w § 6 ust. 2 oraz 20 000 zi
(stownie: dwadziescia tysigcy ztotych) brutto za wykonanie Ksiegi Znaku
| przeniesienie praw autorskich do Ksig¢gi Znaku

albo
7.2. Umowy przenoszacej prawa autorskie do Zwycigskiego Logotypu ze zryczaltowanym
wynagrodzeniem autorskim w postaci nagrody pieni¢znej

w wysokosci 10 000 zl (stownie: dziesig¢ tysiecy zlotych) brutto za Zwycieski
Logotyp, o ktérej mowa w § 6 ust. 2.

Ksigga Znaku, o ktorej mowa w ust. 7 pkt. 7.1. bedzie obejmowata:

8.1.  Standaryzacj¢ znaku: prezentacj¢ poszczegdlnych wersji znaku wraz z ich opisem;

8.2.  Standaryzacj¢ budowy znaku: prezentacj¢ relacji migdzy elementami znaku, budowy
pola ochronnego, wersji minimalnych dla r6znego rodzaju druku i zastosowan;

8.3.  Standaryzacj¢ kolorystyki znaku: prezentacj¢ koloréw znaku wraz z ich
umiejscowieniem i specyfikacja koloru dla przestrzeni barwnej CMYK, PANTONE
(druk) i RGB (media elektroniczne);

8.4. Standaryzacje typografii: prezentacje zalecanych i alternatywnych krojow pisma
stosowanego w akcydensach, oznakowaniach, reklamie i mediach elektronicznych.

8.5.  Przyklady nieprawidlowego uzycia Logotypu.

8.6. Termin wykonania Ksigegi Znaku bedzie stanowi¢ tre§¢ umowy z Laureatem,
o ktorej mowa w ust. 7 pkt. 7.1.

Przeniesienie praw autorskich do Zwycigskiego Logotypu i/lub Ksigegi Znaku, o ktorych

mowa w ust. 7, na Organizatora bedzie obejmowato przede wszystkim:

9.1.  Przeniesienie majatkowych praw autorskich do Zwycieskiego Logotypu i/lub Ksiggi
Znaku, oraz do wszystkich ich elementéw sktadowych, zwanych dalej utworem lub
utworami oraz do pozostatych utworéw (wkltadéw tworczych) mogacych powstac
w trakcie ich wykonywania, bez ograniczenia co do terytorium i czasu, na
nastgpujacych polach eksploatacji:

9.1.1. Utrwalenie wszelkimi znanymi technikami, w tym technikg zapisu cyfrowego,
magnetycznego, §wiattoczutego oraz technikami drukarskimi,

9.1.2. Zwielokrotnianie na no$nikach outdoorowych w technikach, o ktorych mowa w pkt
9.1.1,

9.1.3. Wprowadzanie zwielokrotnionych no$nikéw do obrotu;

9.1.4. Najem i uzyczenie;

9.1.5. Publiczne udostgpnienie nosnikow;

9.1.6. Publiczne odtwarzanie;



10.

11.

9.1.7. Wprowadzenie do pamigci komputera;

9.1.8. Publiczne udostepnienie w sieciach komputerowych umozliwiajace dostep
w wybranym miejscu i czasie;

9.1.9. Sporzadzenie wersji obcojezycznych;

9.1.10. Publicznej prezentacji

9.2. Przeniesienie praw do korzystania i rozporzadzania opracowaniami utworu oraz
wyrazania zgody na korzystanie z opracowan utworu oraz rozporzadzanie nim przez
inne podmioty, w zakresie, o ktorym mowa w ust. 9.1.

9.3. Wyrazenie zgody na wykonywanie przez Organizatora autorskich praw osobistych do
utworu, wedlug potrzeb Organizatora wynikajacych z przyjetego przez niego sposobu
rozpowszechniania utworu dla celow informacyjnych, promocyjnych badz
komercyjnych, w szczego6lnosci na:

9.3.1. Dokonywanie koniecznych zmian, w tym kolorystycznych i uzupelnien oraz
rozpowszechnianie utworu w takiej postaci;

9.3.2. Decydowanie o rozpowszechnianiu catosci lub czg¢éci utworu, samodzielnie lub
w pofaczeniu z innymi utworami, w tym plastycznymi lub literackimi, a takze
w ramach utworow audiowizualnych.

9.3.3. Dokonywanie wyboru sposobu oznaczania autorstwa utworu lub jego pomijania.

W przypadku, gdy Laureat nie przystapi do zawarcia zadnej z umoéw, o ktorych mowa

w ust. 7 i/lub nie zawrze jej w terminie wyznaczonym przez Organizatora, Organizator

bedzie uprawniony do zawarcia takiej umowy z autorem Finatowego Logotypu, ktory zdobyt

druga najwyzsza liczb¢ punktow przyznanych przez cztonkéw Komisji Konkursowej

i uzyskat akceptacj¢ Polskiego Komitetu Olimpijskiego, a nast¢epnie Migdzynarodowego

Komitetu Olimpijskiego.

Organizator Konkursu zastrzega, ze kazda z nagrod pienigznych, o ktorych mowa w ust. 1-2

przyznawana jest odpowiednio Finalowym Logotypom i Zwycieskiemu Logotypowi, bez

wzgledu na to, czy autorem utworu jest wylacznie jedna osoba, czy tez zespdt autorski

(wspotautorstwo). W przypadku wspotautorstva nagrodzony utwoér otrzymuje wyltacznie

jedna nagrodg. Analogiczne zasady dotyczg wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. 7.

§7

Prawa autorskie

Uczestnik przystepujac do Konkursu zobowigzuje si¢, ze w sytuacji gdy Logotyp jego
autorstwa zostanie Zwycigskim Logotypem zawrze on z Organizatorem, w zaleznosci od
posiadanych uprawnien i kompetencji albo umowe przenoszaca prawa autorskie do
Zwycieskiego Logotypu oraz na wykonanie Ksiegi Znaku 1 przeniesienie praw autorskich do
niej, o ktorej mowa w § 6 ust. 7 pkt.7.1. albo umowe na przeniesienie praw autorskich do
Zwycigskiego Logotypu, o ktorej mowa w § 6 ust. 7 pkt. 7.2.

Dostarczajac Logotyp do Organizatora Uczestnik sktada oswiadczenie, ze jest jego autorem,
dysponuje petlnig praw do jego wykorzystania i rozporzadzania nim. W przypadku, gdy
Uczestnik nie jest osobg fizyczng jest on zobowigzany ztozy¢ o$wiadczenie, Zze przystuguja
mu autorskie prawa majatkowe, w calosci, do Pracy Konkursowej i wskaza¢ osobe, ktorej
przyshuguja autorskie prawa osobiste do niej oraz potwierdzi¢, iz posiada zgode ww. osoby na
wykonywanie praw zaleznych 1 osobistych 1 przeniesienie tych zgdd na Organizatora.
Jednoczesnie Uczestnik zobowigzuje si¢ do pokrycia wszelkich roszczen, w tym
finansowych, jakich moga domagaé si¢ inne podmioty w zwigzku z wykorzystaniem przez
Uczestnika Konkursu nieautorskiego projektu lub jakiejkolwiek jego czesci sktadowej, do
ktorej nie posiada praw.



Autorzy zgtoszonych do Konkursu Logotypow, zachowujg autorskie prawa majatkowe do
swoich projektow w czasie trwania Konkursu. Po zakonczeniu Konkursu przeniesienie praw
autorskich do Zwycieskiego Logotypu na Organizatora bgdzie elementem umowy, o ktorej
mowa w § 6 ust. 7.1. albo ust. 7.2., ktéra zostanie zawarta pomi¢dzy Organizatorem
a Laureatem po rozstrzygnieciu Konkursu i zatwierdzeniu projektu Logotypu przez Polski
Komitet Olimpijski i Miedzynarodowy Komitet Olimpijski.

Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do ewentualnych modyfikacji Zwycigskiego
Logotypu, z poszanowaniem oryginalnej formy i w konsultacji z autorem.

Za przeniesienie praw autorskich i innych praw z nimi zwigzanych autor Zwycieskiego
Logotypu nie otrzymuje dodatkowego wynagrodzenia, ponad $wiadczenia okreslone
w § 6 ust.2 w zw. z ust. 7 pkt. 7.1. albo pkt. 7.2.

§8

Postanowienia koncowe

Przystgpienie do Konkursu jest réwnoznaczne z zaakceptowaniem przez Uczestnika

Konkursu Regulaminu Konkursu bez zastrzezen i w catosci; w szczegdlnosci Uczestnik

przystepujac do Konkursu zobowigzuje si¢ do przestrzegania zasad okreslonych

w Regulaminie oraz jednocze$nie potwierdza, ze spetnia wszystkie warunki uprawniajace do

udzialu w Konkursie.

Przystapienie do Konkursu jest rownoznaczne z wyrazaniem przez Uczestnika zgody na

przetwarzanie danych osobowych zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie

danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926 z p6zn. zm.) dla potrzeb Konkursu,

a w szczeg6lnosci na:

2.1. Przetwarzanie danych osobowych przez Organizatora w celach przeprowadzenia
Konkursu, wytaniania zwyciezcow, przyznawania, wydawania, odbioru nagréd.

2.2. Opublikowanie i upublicznienie swojego imienia i nazwiska, jako autora Finalowego
i/lub  Zwycigskiego Logotypu, w szczegélnosci na stronie  internetowej:
www.krakow.pl.

. Administratorem, w rozumieniu ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych

osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926 z p6zn. zm.), bazy danych zawierajacej dane

Uczestnikéw Konkursu jest Organizator.

. Uczestnik ma prawo wgladu do swoich danych osobowych oraz ich poprawiania lub

usunigcia.

. Dane osobowe Uczestnikow bedg przetwarzane zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r.

0 ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926 z p6zn. zm.).

. Organizator  zapewnia sobie prawo do wprowadzenia uzasadnionych zmian

w postanowieniach Regulaminu na kazdym etapie trwania Konkursu, w tym zmiany

termindw jego przeprowadzenia, przy czym zmiany te nie moga wprowadza¢ rozwigzan

mniej korzystnych dla Uczestnikéw Konkursu niz te przewidziane w pierwotnej wersji

Regulaminu, przy czym za mniej korzystne nie bedzie si¢ uwazaé przedluzenia

poszczeg6lnych termindéw realizacji Konkursu, o ktorych mowa w §2 ust. 11.

. Organizator Konkursu zastrzega sobie prawo do nierozstrzygania Konkursu

albo przerwania lub odwotania Konkursu z uzasadnionych przyczyn. Decyzja Organizatora

w tej sprawie jest ostateczna.

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnoéci za problemy zwigzane z brakiem mozliwosci

skontaktowania si¢ z Laureatem.



9. Kwestie sporne rozstrzygane bgda decyzja Organizatora Konkursu, od ktorej nie przystuguje
odwotanie.

10. Regulamin podlega ogloszeniu z mozliwoscig pobrania i wydruku na tematycznej stronie
internetowej Organizatora, tj. www.krakow.pl.

11. Wszelkie zalaczniki do Regulaminu stanowig jego integralng czgs¢.

12. Pytania dotyczace Regulaminu nalezy kierowaé na adres e-mail: promocja@um.krakow.pl.

13. Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego opublikowania na stronie internetowe;:

www.krakow.pl.



